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AKCJA PROEKOLOGICZNA W CH FORUM GLIWICE

StOMA | DEKIEL SA JUZ PASSE.
CH FORUM MOWI: NIE BADZ PLASTIK

Gliwickie CH FORUM rozpoczeto projekt edukacyjny , Nie badz plastik”. Jego celem jest ograniczenie
zuzycia plastikowych akcesoriow jednorazowego uzytku. Z materiatami tej proekologicznej akcji
klienci mogg zetknaé sie m.in. na plakatach, banerach i naklejkach na terenie centrum. Dowiadujg
sie rowniez o wielu rozwigzaniach stosowanych przez sklepy w CH FORUM, wpisujacych sie w idee

kampanii. Negatywnymi bohaterami kampanii w kanale spoteczno$ciowym sg Stoma i Dekiel.

»Nie badz plastik” to akcja ogdlnopolska, ktdrej pomyst zrodzit sie w sSrodowisku oséb reprezentuja-
cych firmy zarzadzajgce centrami handlowymi oraz ich wtascicieli. Swoim zasiegiem kampania obejmu-
je juz prawie 50 obiektéw w catej Polsce. Podstawowym zatozeniem projektu jest zwiekszenie $wia-
domosci klientéw centréw o zagrozeniach wynikajacych z nadmiernego korzystania z plastikowych
opakowan i akcesoriow. Kampania udowadnia, ze uzywanie jednorazowych stomek, wieczek i toreb

wecale nie jest konieczne.

Przy wsparciu polskiego oddziatu WWF inicjatorzy kampanii opracowali liste dobrych praktyk, ktére
klienci centrum mogg wdrozy¢ od zaraz i w ten sposdb przystuzy¢ sie Srodowisku i sobie samym.
— Wiele z tych rad odnosi sie do zachowan w strefach gastronomicznych, w ktdrych bezrefleksyjnie
zuzywamy bardzo duzo jednorazowych opakowarn i akcesoriow. Czesto zupetnie niepotrzebnie. Wdra-
zajgc kampanie zamierzamy przekonac klientow do zmiany tych nawykdw — ttumaczy Patrycja Ducz-
mal, dyrektor CH FORUM Gliwice z ramienia MVGM.

Zmiany te s coraz bardziej realne, gdyz sklepy dziatajgce w CH FORUM juz teraz stosujg wiele rozwia-
zan, dazac do eliminacji plastiku z obiegu. Na przyktad stopniowo rezygnuja z plastikowych opakowan
i akcesoriow, zastepujac je biodegradowalnymi odpowiednikami. Hipermarket Carrefour umozliwia tez

zakupy do pojemnikéw wtasnych, przynoszonych przez klientéw.

Zarzadca CH FORUM zebrat od wszystkich najemcéw informacje o tego rodzaju dobrych praktykach
i prezentuje je na plakatach oraz w innych materiatach kampanijnych. Kampanig zacheca takze do eko-
logicznego ,noszenia sie”, tj.: zabierania na zakupy toreb materiatlowych, przekazywania zuzytych

ubran osobom potrzebujgcym czy kupowania kosmetykow w wielorazowych opakowaniach.
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Z roku na rok problem plastiku jest coraz powazniejszy. Kazdego dnia tony tego surowca lgdujg w mo-
rzach, lasach i na przepetnionych wysypiskach. O skali zjawiska i jego konsekwencjach dla sSrodowiska

organizatorzy kampanii informujg na dedykowanej jej stronie: dontbeplastic.com.

Koncepcje kreatywng i materiaty graficzne do kampanii przygotowata Firma Reklamowa Kuc, w ra-
mach swojej polityki biznesu spotecznie odpowiedzialnego. Kampania ma charakter otwarty, a zainte-
resowane firmy mogg uzyskaé nieodptatnie dostep do jej materiatéw.

O CENTRUM HANDLOWYM FORUM W GLIWICACH

FORUM: centrum handlowo-rozrywkowe o pow. handlowej 43.000 m kw., potozone w S$cistym centrum Gliwic.
W 2017 roku obiekt przeszedt gruntowng modernizacje czesci wspdlnych i pasazu, pojawity sie takze nowe ciagi
komunikacyjne i rozwigzania funkcjonalne.

Wsrod okoto 120 najemcéw CH FORUM sg renomowane marki modowe i z sektora ,zdrowie i uroda”, w tym
m.in.: C&A, CCC, Deichmann, Douglas, H&M, KappAhl, New Yorker, Reserved, Rossmann, Sephora, SuperPharm.
Inne branze takze reprezentowane sg przez wiodgce marki: RTV Euro AGD, Pepco, Empik, Martes Sport, Smyk,
TEDi, DUKA, Home&You. Czes¢ rozrywkowa FORUM to m.in. 13-ekranowe kino Cinema City — jedyny multipleks
w Gliwicach. Oferte gastronomiczng, m.in. w strefie restauracyjnej o oryginalnej architekturze i stylistyce, tworzy
12 najemcéw reprezentujacych kuchnie catego swiata. W centrum pod nazwg Biblioforum dziata takze jedyna
w swoim rodzaju filia miejskiej biblioteki publiczne;j.

Whtascicielem CH FORUM w Gliwicach jest DEKA Immobilien GmbH; zarzadcg: MVGM, jedna z czotowych w Euro-
pie firm w obszarze zarzgdzania nieruchomosciami.
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